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NO MORE FAKES

8 h di formazione online
12 h di formazione on the job

Real o Fakes? | CODICE S.O.F.I.A.: 97307 | 16.30-18.30

Introduzione al fenomeno delle fake news. | 04 feb 2025
Il metodo CRAAP e il pensiero critico | 11 feb 2025
Presentazione del toolkit | 17 feb 2025

Revisione del toolkit e confronto | 07 mar 2025

Alcol & Fakes | CODICE S.O.F.I.A.: 97312 | 16.30-18.30

Alcol e giovani. Analisi del fenomeno | 18 feb 2025
Ambienti digitali, social e falsi miti sull'alcol | 25 feb 2025
Presentazione del toolkit | 28 feb 2025

Revisione del toolkit e confronto | 02 apr 2025

Sostanze & Fakes | CODICE S.O.F.I.A.: 97317 | 16.30-18.30

[l consumo normalizzato | 11 mar 2025

Falsi miti sulle sostanze | 18 mar 2025
Presentazione del toolkit | 25 mar 2025
Revisione del toolkit e confronto | 22 apr 2025

Gioco patologico & Fakes | CODICE S.O.F.I.A.: 97320 | 16.30-18.30

Il gioco patologico. Analisi del fenomeno | O1 apr 2025
Processi decisionali del giocatore patologico | 08 apr 2025
Presentazione del toolkit | 15 apr 2025

Revisione del toolkit e confronto | 06 mag 2025

Docenti:

Monica Lazzaretto | Centro Studi Olivotti

Michele Visentin | Centro Studi Olivotti
Anna Zuccaro | IUSVE -VE
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( 4 proposte formative
accreditate gratuite

Proposta di un
Toolkit didattico

per attivare un modulo di
Educazione Civica in classe
SSIG e Biennio SSIIG

J

A CACCIA DI FAKE
CON IL C.R.A.A.P. TEST

In questo percorso insieme, per favorire lo spirito critico di
studenti e studentesse, ti forniamo il CRAAP Test. Si tratta di uno
strumento di valutazione che aiuta a determinare la qualita,
|'affidabilita e I'appropriatezza delle informazioni.

Q. 041-5609049

ATTUALITA | CURRENCY

* Quanto recenti sono le informazioni?

* La data di pubblicazione & adeguata al
contesto della tua ricerca?

« Il contenuto é stato aggiornato o rivisto
di recente? C'¢ lo zampino delllA?

RILEVANZA | RILEVANCE

« Il contenuto & pertinente al tuo argomento
o alle tue esigenze?

e lIllivello di approfondimento e adeguato
(non troppo superficiale o troppo tecnico)?

« E una fonte appropriata al pubblico?

AUTOREVOLEZZA | AUTHORITY

* Chi él'autore o il responsabile della fonte?

* Quali sono le sue qualifiche, & esperto nel
campo?

* L'autore o |'organizzazione & affidabile e
autorevole?

PRECISIONE | ACCURACY

* Le informazioni sono supportate da prove,
dati o riferimenti?

* Sono presenti errori di scrittura o concetto?

« Il contenuto & stato sottoposto a revisione
(peer-review) o & verificabile?

SCOPO | PURPOSE

* Qual é I'obiettivo della fonte?

* Lafonte & imparziale o mostra un
pregiudizio evidente?

s E possibile identificare conflitti di
interesse o intenti nascosti?

B4 michele.visentin@olivotti.org

@ www.olivotti.org




